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二、说明、目录、图表目录

 中国汽车流通经历了由国家计划分配、统购包销&mdash;&mdash;生产产品留成、扩大自销比

例&mdash;&mdash;全部自销，专项需要实行国家订货等过程。由改革初期汽车生产厂家、各

级传统的物资企业、国务院有关部门的物资机构和民营企业无序销售汽车，走向以汽车品牌

为主的代理销售和四位一体的服务方式。

我国汽车流通体系建设得到较快发展，流通网络日益完善，新型流通模式不断涌现，流通现

代化步伐加快，营销服务能力显著增强，总体规模快速增长，形成了经营主体多元化、经营

模式多样化、多渠道并存的汽车流通良好发展格局。  

2021年1-12月，汽车产销分别完成389.0万辆和395.8万辆，同比分别增长88.9%和76.2%。2022

年1-12月，汽车产销分别完成2702.1万辆和2686.4万辆，同比分别增长3.4%和2.1%。2023年1-2

月，汽车产销分别完成362.6万辆和362.5万辆，同比分别下降14.5%和15.2%。  

2022年7月，商务部等17部门印发了《关于搞活汽车流通 扩大汽车消费若干措施的通知》，涉

及6方面12条措施。《若干措施》提出了一系列举措，希望彻底打通二手车流通的堵点难点。

一是全面取消限迁政策，促进自由流通。《若干措施》要求，各地区严格落实全面取消二手

车限迁政策，自2022年8月1日起，在全国范围取消对符合国五排放标准的小型非营运二手车

的迁入限制。二是优化交易登记管理，促进高效流通。《若干措施》明确，将企业经销的二

手车像新车一样按照&ldquo;库存商品&rdquo;进行会计核算，在机动车转让登记时进行单独签

注，并核发临时行驶车辆号牌；对汽车限购城市，明确汽车销售企业购入并用于销售的二手

车不占用号牌指标。三是支持开展经销业务，促进规模发展。《若干措施》要求取消对开展

二手车经销的不合理限制，明确登记注册住所和经营场所在二手车交易市场以外的企业可以

开展二手车销售业务。为便利群众售车和企业经营，允许二手车企业作为买方开具发票，

即&ldquo;反向开具发票&rdquo;，并凭此办理转移登记手续。  

未来，我国将加快汽车流通体系建设，改善市场环境、提高用户满意度、扩大汽车消费、促

进我国汽车市场可持续发展。未来我国汽车流通行业前景看好。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车流通市场调查与发展前景报告》共十三章。首先介

绍了流通和汽车流通的相关概念，接着分析了国际国内汽车流通行业的发展状况，然后具体

介绍了汽车流通领域的汽车销售、二手车交易、汽车租赁、汽车装饰美容、汽车零配件等。

随后，报告对汽车流通行业做了区域市场和重点企业财务状况做了细致分析，最后重点分析

了汽车流通行业的投资状况，并对其发展前景及趋势进行了科学预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国汽车流通协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富



，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

汽车流通业有个系统深入的了解、或者想投资汽车流通行业，本报告将是您不可或缺的重要

参考工具。  
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